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KATA PENGANTAR 

Puji dan syukur saya panjatkan kepada Tuhan Yang Maha Esa, karena atas rahmat 

dan karunia-Nya, peneliti dapat menyelesaikan penyusunan Seminar Proposal ini 

dengan tepat sesuai waktu yang ditentukan. Seminar Proposal ini disusun sebagai 

salah satu syarat lulus untuk mendapatkan gelar Strata Satu (S1) pada Program 

Studi Hubungan Masyarakat Fakultas Ilmu Komunikasi Universitas Esa Unggul. 

Seminar Proposal ini juga dibuat sebagai pengajuan penelitian yang akan 

dilakukan.  

Dalam penyusunan seminar proposal ini, peneliti menyadari bahwa usaha yang 

dilakukan untuk membuat seminar proposal ini dapat terlaksana atas izin Tuhan 

Yang Maha Esa, namun berkat bimbingan dari dosen serta dukungan dari berbagai 

pihak secara langsung maupun tidak langsung. Oleh karena itu, dalam kesempatan 

ini saya sebagai peneliti ingin menyampaikan rasa hormat dan ucapan terimakasih 

yang sebesar-besarnya kepada :  

1. Tuhan Yang Maha Esa, atas rahmat dan kehendak-Nya peneliti dapat 

menyelesaikan seminar proposal ini dengan tepat waktu.  

2. Ibu Dr. Fajarina, S.I.P, M.Si selaku Dosen pembimbing yang selalu 

memberikan saran kepada penulis.  

3. Ibu Erna Febriani, M.Si., selaku Kepala Peminatan yang memberikan saran 

kepada peneliti.  

4. Kepada Suami Saya, M Giovani Moa yang selalu memberikan dukungan 

moral, materi, menemani dan mendoakan peneliti dalam menyelesaikan skripsi ini.  

5. Kepada Orang Tua Saya, Ibu Yuli Cahyani yang selalu memberikan 

dukungan dan doa. 

6. Kepada teman-teman seangkatan Eka Camelia, Rahel Villanueva, 

Abdullah Kamaeni, Natasha Frecillia yang selalu membantu dan memberikan 

dukungan dan semangat untuk menyelesaikan seminar proposal ini.  
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Peneliti menyadari bahwa seminar proposal ini masih jauh dari kesempurnaan.  

Maka dari itu peneliti sangat mengharapkan atas kritik dan saran dari semua pihak 

yang bersifat membangun demi kesempurnaan. Semoga laporan ini dapat 

bermanfaat bagi peneliti dan pembaca.  

Jakarta, 16 Agustus 2022 

 

 

 

                                                                               

                                                                                        Dwi Gadistia Dewandani 
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